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Sistema de rede sem fios em breve na UBI

“Projecto envolve toda a Universidade”

No final de 2004, vai ser possivel navegar na Internet e aceder a um novo portal de contetidos em todo o campus da UBI.

“O projecto enquadra a UBI numa
iniciativa nacional que é a E-U
Campos Virtuais que visa a cria-
¢do de aplicacdes de redes de co-
municagéo, producéo e disponi-
bilizagao de contetidos e de servi-
¢os incentivando a producao, a-
cesso e partilha do conhecimen-
to de um modo geral. Esta parte
de contetdos abrange todas as
areas cientificas da UBI”, explica
José Pacheco de Carvalho, respon -
séavel pelo projecto na UBI.

Este sistema sem fios, ja a ser im-
plantado na UBI, devera estar con-
cluido até ao final do préximo ano.
A transmisséo de dados da ante-
na para o portatil é feita através
de ondas electromagnéticas a
10.4 gigahertz, funcionando de
forma semelhante a captacgao de
transmissdes de radio. No projecto
estdo ja planeados todos os edificios
que serdo incluidos. Ao todo seréo
instaladas 18 antenas e cerca de
200 pontos de acesso que alcan-
¢am um raio de 50 metros. Todos

Paula Fonseca e Pacheco de Carvalho falam sobre o sistema sem fios

os pélos da universidade serédo a-
brangidos, incluindo a sede da
AAUBI.

O projecto divide-se em duas partes
principais. “A primeira é a exis-
téncia de uma rede wireless, que
abrangera todos os locais da univer-
sidade. Além disso, havera servi-
¢os, que poderao ser acedidos atra-
vés dessarede”, explica Paula Fon-
seca, do Centro de Informatica,
membro da equipa responsavel
pela implantagéo do sistema.

Jornadas de Publicidade e Comunicagao

O caminho dos anudncios

A relagao da publicidade com a arte, a retérica, o cinema e o design foram alguns
dos temas abordados nas jornadas realizadas nos dias 7 e 8 de Novembro.

Seréa que a publicidade pode ser

considerada um discurso com

marcas artisticas ou sera que a

arte e a publicidade sao incompa-

tiveis? Esta foi uma das questdes
levantadas nas Jornadas de Pu-

blicidade e Comunicacéo reali-

zadas nos dias 7 e 8 de Novem-

bro. A iniciativa foi organizada

pelo Departamento de Comu-

nicacéo e Artes e pelo Labcom -

Laboratério de Comunicacéo e
Contetidos On-line. Segundo Edu-

ardo Camilo, docente na UBI e res-

ponsavel pela organizacdo, o
principal objectivo do evento foi

“reflectir sobre um conjunto de

ideias que se assumem como preo-

cupagdes da investigacdo cien-

tifica num conjunto de areas rela-

cionadas com a publicidade, des-

de a sociologia a semiética, pas-

sando pela retérica e pelos estudos

literarios”.

No primeiro painel subordinado
ao tema “Retdricas da Publici-
dade”, Lopez Eire, docente da Uni-
versidade de Salamanca afir-
mou que “a publicidade é um ra-
mo moderno da retérica”. Uma
ideia reforgada por Anténio Fi-
dalgo, docente na UBI que lem-
brou os trés tipos de discurso reté-
rico em Aristételes e acrescentou,
“agora surge um quarto género
retérico que é o publicitario”.
Também Tito Cardoso e Cunha
abordou a questéo da retérica na
publicidade, mas reconhece que
“ha coisas que nem a publicidade
nem a persuasdo conseguem re-
solver”, dando como exemplo o

i
-

Lopez Eire, um dos oradores

caso da Prevengéo Rodovidria.

A relacéo entre a arte e a publici-
dade foi uma questdo constante-
mente levantada. Anténio Del-
gado, docente da UBI considera que
“um anuncio nunca pode ser uma
obra de arte pois na publicidade a
arte é transformada em meio”. No
ambito do segundo painel subor-
dinado ao tema “Linguagens e Dis-
cursos”, Raul Rodriguez apresen-
tou a publicidade como sendo
“omnivorae canibal” na medida
em gue se devora a si mesma e se
nutre de todos os sistemas sociais.
Eduardo Camilo focou o tema da
institucionalizacdo e da objecti-
vacdo publicitaria centrando-se
no caso especifico da Super Bock.

Cinemae Design

Luis Nogueira, docente da UBI,
abordou a questdo da narrativi-
dade da publicidade de uma forma

“Depois, ha a parte dos contetidos
que envolveréa toda a instituicdo”,
refere.

Relativamente as restri¢des de
acesso, 0s alunos usaréo as contas que
lhes séo atribuidas no acto da ma-
tricula. “Essa conta serd também o
passe para entrar na rede wireless.
Através do portétil terd se auten-
ticar com username e password e,
entdo, terd acesso a rede e aos ser-
vigos disponiveis”, explica a técnica
do Centro de Informatica.

paralela ao que acontece no cine-
ma. Uma comunicagdo inserida
no Gltimo painel intitulado “An-
gulos de Analise”. Segundo No-
gueira, “ a narratividade publici
taria ndo serd muito diferente da
cinematogréafica”, mas frisa que
“o trabalho sobre as imagens é

Jorge Bacelar, tratou na sua apre-
sentagdo, do papel dos designers
na publicidade. “A comunicagao
publicitaria tende a aproximar-
se perigosamente do que é social-
mente inaceitavel”. O docente
da UBI afirma ainda que o pa-
blico exige um design cada vez
melhor e deixa no ar a questéo:
“Estaréo os designers conscientes
do que andam a fazer?”.

O responsavel pela organizacdo
das jornadas, Eduardo Camilo,
explica que a iniciativa surgiu
“na confluéncia de uma certa
producéo cientifica que muito
timidamente vem surgindo no
nosso Pais”. A publicidade tem si-
do um objecto de estudo pouco ex-
plorado em Portugal, mas segun-
do Camilo, “investigagdes bas-
tante interessantes estdo agora a
comecar”.

Para além dos varios painéis te-
maéticos, o programa das Jorna-
das incluiu uma retrospectiva do
Festival de Cannes. Uma mostra
que contou com o apoio do Cine
Clube da Beira Interior e que per-
mitiu visionar filmes publicita-
rios de todo o mundo premiados
no ano 2002. C.R.

Portal com mais contetudos

“R elativamente aos contelidos, a
ideia é haver um portal tnico, em
que o utilizador, seja docente, aluno
ou funcionario, ao ser autenticado,
Veja a sua pagina com informag&o”,
relata Paula Fonseca, e acrescen-
ta, “Vamos tentar motivar os do-
centes a insir informacao, ja que es-
te serd um meio de trabalho e de co-
municagéo entre o professor e o alu -
no”. O portal envolvera vérios ele-
mentos, alguns ja disponiveis, como
os Servigos Académicos, mas tam-
bém outros servicos como a Con-
tabilidade e a Tesouraria. “Diga-
mos que o projecto também per-
mite “webdizar” os servigos ad-
ministrativos. Em vez de circular
papel, podera fazer-se quase tudo di-
gitalmente”, refere a técnica.

O objectivo do projecto a nivel nacio-
nal é integrar todas as universida-
des. Isto significa que mesmo nou-
tra universidade, com o username
e password da UBI se podera aceder
aos contetdos do portal. Sera uma

rede académica nacional. Para
essa ligagdo havera um servidor
central de autenticacéo, que reu-
nirétodas as universidades.

Héa também uma parceria com
empresas que facilitam a aquisi-
¢do de computadores portateis, a
precos acessiveis para estudantes,
docentes e funcionarios.

“Esta rede ndo podia ser desenvol -
vida sem um reforco da rede fixa.
Ha ainda partes da universidade
onde né&o ha qualquer rede fixa, co-
mo as cantinas, residéncias e ou-
tros locais”, sublinha Pacheco de
Carvalho.

Em termos de financiamento, o
projecto foi apresentado com uma
componente FEDER (cerca de 930
mil euros) e outra FSN (110 mil
euros), diferentes fontes de finan-
ciamento. A FEDER ja esta confir-
mada e a UBI tera de participar
com 35 por cento do valor. Os ter-
mos contratuais foram assinados
a 2 de Outubro. Quantoa FSE
aguarda-se decisdo superior.

Prémio de melhor porta-estandarte

Ja B” Ubi (en)cantam
Aula Magna

Filipe Silveira

A tuna da UBI “J4 B'Ubi & To-
kuskopus” conquistou o prémio
de “Melhor Porta-Estandarte”, no
passado dia 14. O galardéo foi con-
seguido no IV Festival Tunas de
Engenharia, organizado pela Or-
dem dos Engenheiros, que teve lu-
gar na “Aula Magna”, em Lisboa.

Visivelmente contente com o pré-
mio, o porta-estandarte da Tuna,
“Sardinha”, sublinhou que o tro-
féu foi ganho com “esforco e de-
dicacéo”, factores que, para o estu-
dante, “marcaram a diferenca”.
Uma opinido partilhada pelo
“magister”, Homero, que expli-
cou que o prémio “é fruto do tra-
balho gradual que temos vindo a
desenvolver”.

O espectaculo dos “J&4 B”UBI” co-
mecou ao som do “Autocarro do
Amor”. “Zé dos Galhos”, “Rece-
pcao ao Caloiro” e “Garraiada” fo-
ram alguns dos temas tocados. O
momento alto da actuagdo foi
mesmo a serenata “Se o dia é es-
curo”, dedicada & guia da tuna du-
rante o festival. No final, o magis-
ter da “Orxestra Académica”
afirmou que tinha sido “das me-
lhores actuagdes de sempre”.

O Festival foi de resto dominado
pela “TUIST”, do Instituto Supe-
rior Técnico que conseguiu reu-
nir consenso no jlri e ganhar trés
prémios: “Melhor tuna”, “Me-
lhor instrumental” e ainda “Me-
lhor solista”. A Estudantina Aca-

démica de Lisboa nédo conseguiu
mais do que o terceiro lugar do fes-
tival, na categoria “Melhor Pan-
deireta”. A Agricult Una conquis-
tou o segundo lugar.

Ainda que extra-concurso, tam-
bém as tunas femininas marca-
ram presenca na “Aula Magna”.
Foi o caso da Tunassa (Tuna Femi-
ninado Instituto Superior de Agro-
nomia) e da Tuna Maria (Facul
dade de Ciéncias e Tecnologias da
Universidade Nova de Lisboa).

No final do espectéaculo, o Bas-
tonério da Ordem dos Engenhei-
ros estava satisfeito com a actua-
¢&o das tunas presentes no festi-
val. Para Francisco Sousa Soares
os participantes “souberam can-
tar, tocar, mas conseguiram so-
bretudo animar o publico”. Por
isso mesmo Sousa Soares ja pro-
meteu voltar a repetir o Festival
Tunas de Engenharia.




